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ANZEIGENPREISE - MAGAZIN CHEMNITZ INSIDE A4

Advertorial Format Ausrichtung Aufbau Ortspreis
RA 2/1Seite  Quer siehe Seite 8 2.000 Euro
RA 1/1Seite Hoch siehe Seite 9 1.350 Euro

Anzeige in redaktioneller Aufmachung
inkl. PR-Text (DS max. 6.500 / ES 3.300 Zeichen), grafische Gestaltung im Look
,Chemnitz Inside”
Zusatzkosten: Fotoerstellung: 95 Euro fur bis zu drei Fotos (ein Vor-Ort-Termin),
inklusive unbegrenzte Rechte zur Nutzung von Text und Fotos fur 12 Monate ab
Erscheinungsdatum, 1x Korrekturrunde.

RA Zusatzliche Korrekturrunden (nachtraglich inhaltliche Anderungen) werden mit
75 Euro/je Korrekturrunde in Rechnung gestellt.

Kalendereintrag Name Inhalt Ortspreis

Basis Standard Kalendereintrag Kostenfrei

Datum, Veranstaltungsname, Adresse, Weblink, VVK-Kosten

Location Unterlegter und somit fokussierter Event-Location-Tipp 150 Euro
vom Kunden ge\ieferte Anzeige im Format: QUER 45mm H x 88mm B / HOCH 90mm H x 4imm B

Insider Unterlegter und somit fokussierter Kalendereintrag + Logo oder Bild + 150 Euro
redaktionelle Aufwertung 200 Zeichen + Schriftzug ,Insider”

Datum, Veranstaltungsname, Adresse, Weblink, VVK-Kosten

Basis
Deowtion — /’7”/‘;%-4&,‘
Location lhsider
Nachlasse 2 Schaltungen im Jahr 5 % 3 Schaltungen im Jahr 10 % 4 Schaltungen im Jahr 15 %

Platzierungswunsch Aufschlag 20 %

Beileger (Flyer/Prospekte) 165 Euro pro 1.000 Hefte (Mindestmenge 1.000)



Zusétzlich zu unseren erfolgreichen Advertorial-Printprodukten
bieten wir folgende Digital-Performance-Pakete an:

Optimierte Einzelbildserie lhres Advertorials
.......................... fir lhre Social Media Kandéle

¢ Platzierung im Template auf
chemnitz-inside.de (Startseite)
Laufzeit min. 1 Monat
LinkedIn-Post auf Chemnitz Inside Kanal
(ca. 600 Follower = ca. 1.000 Impressions)

¢ Insta-Post auf Chemnitz Inside Kanal
(knapp 1.700 Follower = ca. 1.500 Insights)

-------

Optional:
+ Content Boost ca. 3.500 mehr Reichweite
59 Euro

A ﬁ@g/&éﬂés

e 3 Stck. aufeinander aufbauende Advertorials
mit Platzierung im Template auf chemnitz-inside.de (Startseite)
Laufzeit min. 3 Monate
3 Stck. aufeinander aufbauende LinkedIn-Posts auf Chemnitz Inside Kanal
(ca. 600 Follower = ca. 1.000 Impressions)

e 3 Stck. aufeinander aufbauende Insta-Posts auf Chemnitz Inside Kanal
(knapp 1.700 Follower = ca. 1.500 Insights)

Optional:
+ Content Boost ca. 15.000 mehr Reichweite
150 Euro

Platzierung auf der Chemnitz Inside Website inkl. Weiterleitungslink zur Wunsch-wWww

Die Preise beziehen sich auf eine tagliche Werbezeit von 33,3 Prozent.
lhr Banner kann mit bis zu 2 weiteren Bannern rotieren. Fir eine hohere Sichtbarkeit bitten wir Sie,
weitere Einheiten zu belegen.



H1 450px 400px 80 Euro 270 Euro

H2  1220px 220px 100 Euro 340 Euro

www.chemnitz-inside.de

Platzierung auf der Chemnitz Inside Website inkl. Weiterleitungslink zur Wunsch-www

Die Preise beziehen sich auf eine tagliche Werbezeit von 33,3 Prozent.
lhr Banner kann mit bis zu 2 weiteren Bannern rotieren. Fir eine hohere Sichtbarkeit bitten wir Sie,
weitere Einheiten zu belegen.

Datenformat Web ~ JPG (mit 72 PPI Qualitat mit geringer Komprimierung, RGB-Modus)
~ PNG (mit 72 PPl Qualitat ohne Transparenz, RGB-Modus)
-~ GIF (animiert, RGB-Modus)



DAS MAGAZIN CHEMNITZ INSIDE A4

Das Magazin CHEMNITZ Inside versammelt Nachrichten und Hintergrinde zu den wichtigsten Themen
der Region aus den Bereichen Kultur, Wirtschaft und Lebensart. Experten-Interviews und Insider-Tipps
regionaler Entscheider geben Einblicke in Entscheidungsprozesse oder liefern DenkanstsBe fur eigene
Entscheidungen. Mit einer hochwertigen visuellen Gestaltung und der Akzentuierung eines Schwerpunkt-
themas je Ausgabe (z.B. #Europa, #Sicherheit, #Aufbruch, #Nachfolge) setzt das Magazin im A4-Format
Leseanreize und bietet Stoff fur Diskussionen. Veranstaltungsvorschauen und -rickblicke sowie Netzwerk-

Portraits erhéhen den Nutzwert fir Netzwerker.

ALLGEMEINE ANGABEN
Umfang /Format/Auflage ca. 56 - 78 Seiten, CHEMNITZ Inside Magazin DIN A4, 5.500 - 6.000 Exemplare

Vertrieb Auslage an tber 150 Business- und Netzwerk Hotspots
personalisierter Dirketversand an ca. 500 Unternehmer und Unternehmen
Verteilung auf Messen, Seminar- und Tagungsbérsen, Prasentationen der Stadt
Verteilung durch die Tourist-Information Chemnitz (Auslage und Versand),
Auslage und Archivierung im Stadtarchiv,
Auslage und Archivierung in der deutschen Nationalbibliothek,

Auslage und Archivierung in der séchsischen Landesbibliothek

Abonnement 4 Ausgaben pro Jahr im Postversand

Erscheinungstermine CHEMNITZ Inside Magazin: Anfang Mérz, Juni, September, Dezember’
Herausgeber Chemnitz Inside Verlag GmbH

und Gesamtherstellung SchénherrstraBe 8

09113 Chemnitz
Tel.: 0371/48 16 87 88
Kontakt: infoechemnitz-inside.de

E-Rechnung: rechnungechemnitz-inside.de

Projektkoordination und Katrin Kastell Emely Zohles
Anzeigen Mobil: 0178 /35 76 840 Tel.: 0371/48 16 87 88

Mail: katrin.kastellechemnitz-inside.de  emely.zohlesechemnitz-inside.de

* Produktionsbedingte Verschiebungen maglich.

Alle Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlich giltigen Mehrwertsteuer.

Gestaltungsleistungen sind nur beim Produkt Advertorial inkludiert.



DATENCHECK

Kontakt

Datenbenennung

Info-Textdatei

Datenformate Druck

andere Formate

Datencheck

Zustellung

DRUCKDATENANLIEFERUNG

Ansprechpartner: Datenheld
Telefon: 0371/27 81 66-0

E-Mail: datenechemnitz-inside.de

1. Kunde (Firma oder Name, Kundennummer falls vorhanden)
2."MAG" (Magazin_A4) oder "BK" (Business-Kalender)
3. fir welche Ausgabe: Monat

Dateinamen sollten weder Umlaute noch Sonderzeichen beinhalten (auBer Unterstrich und Minus)

Beispiel: FirmaXYZ_MAG_MAI_2025.pdf

Bitte liefern Sie in einer separaten Datei oder in der Mail folgende Informationen

mit: Ansprechpartner, Telefonnummer, E-Mailadresse fur Rickfragen zu Druckdaten

PDF (PDF/X-3:2002 oder PDF/X-4)
TIFF (keine oder LZW-Komprimierung, mindestens 300 dpi, CMYK-Modus)
JPG (hohe Qualitat mit geringer Komprimierung, mindestens 300 dpi, CMYK-Modus)

Wichtig: Alle verwendeten Bilder und Schriften sind in das Dokument einzubetten bzw.
in Pfade zu wandeln. Keine Sonderfarben oder Uberdrucken-Einstellungen verwenden!
Alle Transparenzen sind mit WeiB zu hinterlegen. Dateien, die nicht im CMYK-Modus
vorliegen, werden von uns zu CMYK konvertiert. Dabei entstehende Farbabweichungen
berechtigen nicht zu Reklamationen. Es sind keine Schnittmarken anzulegen und bei

ganzseitigen Anzeigen die Beschnittzugabe (3mm umlaufend) und der Sicherheits-
abstand von Texten und Logos zum Rand (mind. 5 mm umlaufend) einzuhalten.

Alle notwendigen Korrekturen werden nach Aufwand zusatzlich berechnet.

Daten aus Office-Programmen (PowerPoint, Word, Excel) sowie aus anderen als
den oben aufgefihrten Formaten kénnen NICHT weiterverarbeitet werden!

Sie dienen lediglich als Manuskript. Die Anzeigen werden von uns nachgesetzt
und der zusatzliche Aufwand in Rechnung gestellt.

Nach erfolgtem Korrekturabzug benétigen wir eine separate Druckfreigabe.

Sowohl der Verlag als auch die Druckerei fohren Datenchecks durch.

Unser Standard Datencheck prUH ob: die SeitenmaBe korrekt sind, alle Schriften ein

gebettet sind, lhre Daten verschlisselt sind (z.B. Kennwortschutz) oder Ihre Daten defekt sind

der PROFI Datencheck fir +25€ prUf‘t ob: die SeitenmaBe korrekt sind, alle Schriften einge
bettet sind, Ihre Daten verschlusselt sind (z.B. Kennwortschutz), Ihre Daten defekt sind, der Farbraum korrekt
ist, die Auflosung korrekt ist, weiBe Elemente mit aktivierter Uberdrucken-Funktion verwendet werden, Voll
tonfarben, OPI-Kommentare, PDF-Ebenen (optionaler Inhalt), Transparenzen und /oder JIPG2000-Bilder

verwendet werden.
Fur nicht korrekt angelieferte Daten, die in einen Standarddatencheck nicht
ersichtlich sind, als auch wegen Nichtbeachtung oben genannter Vorgaben

tbernehmen wir keine Haftung.

Datenmengen bis 20 MB senden sie per E-Mail an:
datenechemnitz-inside.de + Betreff: Firma, Anzeige fur welche Ausgabe.
GroBere Datenmengen bitten wir Sie in vorheriger Absprache via Owncloud

oder Transferdiensleistern zuzustellen. Bitte sprechen Sie uns dazu an.



AUFBAU DES ADVERTORIALS ALS DOPPELSEITE

Einleitungstext mit maximal 1000 Zeichen.
Animporem fuga. Ed qui to blab iur, conet
etur sim et atur, sequis autae idipsum sinctat
ea is velluptatur ma nostisit, seriam, quiae ve-
nimen imillab ium, ut reseque nus et plabore
periat doloria sperum is aborepe rerfercit ut
esseceribus ut quibusa ecepro tet miligenimin
pro dendaer chicimus quodit unt, con pro
quodipsamus molupta quostium debis resci-
min comnihi libus, occaes suntur, coreribustis
asperio repelia derfere quis ex experibus de-
lique culpa que poriae corest es prae. Neque
simus, illorenis pel is evera volo eos dignis
magnam ent volora nostis si occuptasctur
sequam eseque aut volla doluptatem fugit
omnis del ipsum liam, unt fugitia cum, que sum
atios dit molum volorio necabor eperit ac-
cuptiae nos dolorer epelentio. ltatis aut lac-
cus ea dest laborepelit haruptati del molorio
nsent.aut laccus ea dest laborepelit haruptati
del molorio nsent. Usam aut que erunt, sinist.
Usam aut que erunt, sinist. olorio nsent. Usam
aut que erunt, sinist.

Der Haupttext sollte 5000 Zeichen nicht
iiberschreiten, optimal sind 4500 Zeichen.

Ris dene nim es si aria destemo llaturit volo
maio mi, im utempore, quam quidi que sint
aut volorepudae omnistiberum quos nis si
consequae aut et utem volupta tiumquide
perum  veliatquam harum imusdaerumet
omnisquat que volorro te eum volore porios
quiaeperum, quaepero inulpar chitatet aut
eum cone doluptam quam, consernatur as
idelene molore laborest quos aut estotat.

Ur simus sincien ihictorum, quis saesci

en-
tem verrum nobis reriate mporentis is dolo-
rae que optaquam volorerum alia ventiam
dus eatem nis et vereperat hilia volorum
fuga. EU autatur? Quiam faccus consequ
idemquu ntotatur?

Ic to eius rende pratur, sinullesequi dolor

repuda venistrum volo videntem. Ttatem
us, idus et,
iae dererit atenditia non

quibusa nobis et volores tio
andic tem dele
cum il in nihilit atiorum fuga. Ut restrum
nulla verorun tiorpos etusapereius id molo

odit atest, volendi pident et re, utem il ium
voloris estrum si conest fugia ipsum re, cu-
pis quiam que pa ni omnitin rem et as arum
es moluptatatem faccus recum alite cor alis
ipsum etur? Ci commos molum dolupti-
isque esequasinis dolorest, quidell atenem
reraero quunt et fugiam ius, sunt archit
quiditatem veliquas ea imin rempores mi,
quo venti aut fuga. Nequi ulparum reicid
magnatia et etur andigentum essequassus
excerib eatios demporro tecture cestota
tionse invent quisime et excea corrore heni-

hicto inulpa nossusc iisquam ra doluptam,
caqui ut quisciistor aut verum fugiametur

Hier steht eine Zwischeniiberschrift
iiber maximal 2 Zeilen 70 Zeichen

rem aut omni inctem aliqui commoluptae
que nonse peliaepuda sa int estrumquia
dolore, occum ex expedi aribus es aut od et,
aut moloria quideruptur sum aut ea volup-

Tsiatels)

Hier stent etwas Interessantes
iiber Ihr Unternenmen iiber 500
Zeichen insgesamt

1. Fakt

Ci commos molum doluptiisque
esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,
sunt archit quiditatem ve

2. Fakt

esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,
sunt archit quiditatem ve

3. Fakt

esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,
sunt archit quiditatem ve

4. Fakt

esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,
sunt archit quiditatem ve

5. Fakt
esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,

sunt archit quiditatem ve

ta tiatint invenis non repeles doluptatem

acearum vendere molut facil mos ad qui
nitio. Nemperspit, nos etur?

Ratiae vende nis voluptas doloreped ma-
ximin totatem oluptatur, aut undit que
porrum assit qui offic to modisquatum
netur mod earum que por aut autet, sitat
excepudipiet volupta cones et que dollest,
tem re porendus re idi im asseque dero mo
experum eicipsam fuga. Olore consequi
culpa eum seque nestis repuda explit volum
nobis accus net quo que adi tem seque la
cus. quae. Qui consequo derro eatia qui ren-
digendeni dolupta seque estrum id quia nus
event ducia quibus rem fugita volenim fuga.
Itatio. Accum dolorpo ribusamet ipictatur?

Am quatur re im aspient fugit ¢

moluptaspid modiciligent eatem  rem

dendemqui sequid molupta nosam alitia
nus, cus adissim illupient aut aut ipsume
maio optat

To conseceste non es cone consequ atiam.
unt que poreseri con cor rendend eliqua-

mus, que sitis restincid ulparci entur, con-

Musterunternehmen GmbH
MusterstraBe 32 | 09112 Musterstadt
0371 /1234 3211

& kontaktemusterfirma.de
© www.musterfirma.de

aut unt ius, tesseni hitias rest veniendicto

sed que qui qui
commo blacerum quia atibus id molecat
odiandit fugia cum facerup taspid essunt.

que nosam eos eata dolorest dunt ut duci

ills peria quasy eliqui odig es-

sinie ndicidu cidenec tiorem quam nullata

voluptur aut qui corro endebitam rem sum

quidignis dicaboritam, odia denis quac. Itas

et laborep udistecepudi ut re cus magnihit

excepe sam ut ulloruptus nessusdae magnat
denic el

Hier steht eine
iber maximal 2 Zeilen 70 Zeichen

blabor moluptae estis ut as consequatis
dolorer chiligenis veles eatio tem volorissit
ulpa volorposteni consequo torrum ant.

Ga. Undunti a dit et as volupta invelig en-
itian tustem nihilibus, quos rem nonseque
nihillorepel est am, tenisqu ibusam quaturi
dolupti usciene vendellant fuga. Int que
dolorpore, ute est, se laborae nus aute quam
aligenti rehendae molorrorum quatios ma
sequam as explati inctas suntur min rem
ilitibusae ped qui at rerorupta digni nobist
minus junt voluptatur aut aut offic te laudit
ut prate seque landit quam etur, ommos de

re a iunt plit reiunt volupis
endit, exerem dolupide sum sundi dolorro
moluptis quas ditist hari ditatur atius si
senissi minctin vendae. Imodit evenihil istis
cos con rent funtiatum excepudit reiusda-
nis accatur? Quis untio. Taest quiaecabo-
rem unt am, velibusciae labor alitas ullori-
atior sam qui am quam audam hicietur, ut
iuui quas idenisq uibusam, eostio. Caeribus

sinum vende nobiti dis ditem recto eos

tem reri nis magnihici sam ndeliquo esto es

auditiisi comnis vtum eatiundita que conet
et laboresto ma ipsandernam labor alition
nosandi tiandae nonsequ assequae perem

as ab

lam re venimusam quis ipicit verci
il estotat.t, nost o.

Beispielabbildung

DATENANLIEFERUNG - CHECKLISTE ADVERTORIAL

Advertorialtext maximal 6.500 Zeichen

Firmenname, optiono.| Ansprechpctrtner, Adresse, Rufnummer, E-Mail, Webadresse,
optional Facebook, LinkedIn, Instagram

Kontaktdaten

Firmen|ogo optional vorzugsweise als PDF, EPS, PNG

JPEG, TIFF, mindestens 300 DPI Auﬂ(’jsung, keine Daten unter 1 MB, bei redaktioneller Aufarbei-

e tung werden gegen Aufpreis Stockfotos von stock.adobe.com verwendet

Bildnachweis WICHTIG: Bildunterschrift und Fotografen hinterlegen

optional in CMYK-Werten angeben

Corporate Farben bsp.: 80 /15 /45 / 0



AUFBAU DES ADVERTORIALS ALS EINZELSEITE

D 4

Hier steht die Subline mit maximal 2 Zeilen 180 Zeichen,

optimal sind 80 Zeichen

Einleitungstext mit maximal 700 Zeichen. Animporem fuga. Ed qui to blab iur, conet etur sim
et atur, sequis avtae idipsum sinctat ea is velluptatur ma nostisit, seriam, quiae venimen imillab
ium, ut reseque nus et plabore periat doloria sperum is aborepe rerfercit ut esseceribus ut qui-
busa ecepro tet miligenimin pro dendaer chicimus quodit unt, con pro quodipsamus molupta

quostium debis rescimin comnihi libus, occaes suntur, coreribustis asperio repelia derfere quis

ex experibus delique culpa que poriae corest es prae. Neque simus, illorenis pel is evera volo
eos dignis magnam ent volora nostis si occuptaectur sequam eseque aut volla doluptatem fugit
Usam aut que erunt, sinist. olorio nsent. Usam aut que erunt, sinist.

Der Haupttext sollte 2200 Zeichen nicht
ichen.
Ris dene nim es si aria destemo llaturit volo

iiberschreiten, optimal sind 1900 7

maio mi, im utempore, quam quidi que sint
aut volorepudae omnistiberum quos nis si
consequae aut et utem volupta tiumquide
perum veliatquam harum imusdaerumet
omnisquat que volorro te eum volore porios
quiaeperum, quaepero inulpar chitatet aut
eum cone doluptam quam, consernatur as
idelene molore laborest quos aut estotat.
Ur simus sincien ihictorum, quis saescien-
tem verrum nobis reriate mporentis is dolo-
rae que optaquam volorerum alia ventiam
dus eatem nis et vereperat hilia volorum
fuga. Et autatur? Quiam faccus consequ
idemquu ntotatur?

Ic to eius rende pratur, sinullesequi dolor
repuda venistrum volo videntem. Itatem
quibusa nobis et volores tioribus, idus et,

andic tem delestiae dererit atenditia non
cum il in nihilit atiorum fuga. Ut restrum
nulla verorun tiorpos ius id molo

Musterunternehmen GmbH
MusterstraBe 32 | 09112 Musterstadt

0371 /1234 32-11
& kontaktemusterfirma.de

© www.musterfirma.de

7;43%& /

Hier stent etwas Interessantes

iiber Inr Unternehmen iiber 400
Zeichen insgesamt

1. Fakt

Ci commos molum doluptiisque
esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,
sunt archit quiditatem ve

2. Fakt

esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,
sunt archit quiditatem ve

3. Fakt
esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,

sunt archit quiditatem ve

4. Fakt
esequasinis dolorest, quidell ate-
nem reraero quunt et fugiam ius,

sunt archit quidi

Ris dene nim es si aria destemo llaturit volo
maio mi, im utempore, quam quidi que sint

odit atest, volendi pident et re, utem il ium
voloris estrum si conest fugia ipsum re, cu-
pis quiam que pa ni omnitin rem et as arum
es moluptatatem faccus recum alite cor alis
ipsum etur? Ci commos molum dolupti-
isque esequasinis dolorest, quidell atenem
reraero quunt et fugiam ius, sunt archit

Hier steht eine Zwischeniberschrift
iiber maximal 2 Zeilen 70 Zeichen

rem aut omni inctem aliqui commoluptae
que nonse peliaepuda sa int estrumquia
dolore, occum ex expedi aribus es aut od et,
Issunt, nost o.quiditatem veliquas ea imin
rempores mi, quo venti aut fuga. Nequi Der

DATENANLIEFERUNG - CHECKLISTE ADVERTORIAL

Advertorialtext
Kontaktdaten
Firmenlogo
Fotos
Bildnachweis

Corporate Farben

maximal 3.300 Zeichen

Firmenname, optiono.| Ansprechpctrtner, Adresse, Rufnummer, E-Mail, Webadresse,

optional Facebook, LinkedIn, Instagram

optiono.l vorzugsweise als PDF, EPS, PNG

JPEG, TIFF, mindestens 300 DPI Auﬂ(’jsung, keine Daten unter 1 MB, bei redaktioneller Aufarbei-
tung werden gegen Aufpreis Stockfotos von stock.adobe.com verwendet

aut omnistiberum quos nis si
consequae aut et utem volupta tiumquide
perum veliatguam harum imusdaerumet
omnisquat que volorro te eum volore po-
rios quiaeperum, quaepero inulpar chitatet
aut eum cone doluptam quam, consernatur
as idelene molore laborest quos aut estotat.
Ur simus sincien ihictorum, quis saesci-
entem verrum nobis reriate mporentis
is dolorae que optaquam volorerum alia
ventiam dus eatem nis et vereperat hilia
volorum fuga. Et autatur? Quiam faccus
consequ idemquu ntotatur?

Ic to eius requasinis dolorest, quidell
atenem reraero quunt et fugiam ius, sunt
archit ¢ to eius requasinis dolorest, qui-
dell atenem reraero quunt et fugiam ius,
sunt archit

Beispielabbildung

WICHTIG: Bildunterschrift und Fotografen hinterlegen

optional in CMYK-Werten angeben
bsp.: 80 /15 /45 /0



@ Titel
o U2-Anzeige, Editorial, Inhalt
5 Seiten
D A
B
Wirtschaft
14-20 Seiten
D A
P
A
P
Kultur
14-20 Seiten
K . K
A
C
Lebensart
14-20 Seiten
B D

Business-Kalender Highlights
4-8 Seiten

U3 R Impressum
U3-Anzeige, Rickseite-Anzeige
3 Seiten

*alle Inhalte kénnen in der Aufteilung, Seitenanzahl und Plazierung variieren Anzeigen . Wirtschaft . Kultur . Lebensart



